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Bien que cruciale dans tout processus de développement d’une politique publique, l’influence exercée par 

divers porteurs d’intérêt a longtemps été le parent pauvre de la science politique (Garlick, 2025), entre 

autres en raison des défis méthodologiques associés à son évaluation (Woll, 2007; Courty, 

2018; Bernhagen, 2024). Les travaux d’analyse des politiques publiques ont privilégié pour leur part une 

approche macro peu portée sur la présentation des stratégies, mais bien plutôt centrée sur la mise au jour 

des formes d’interaction et leur degré d’institutionnalisation selon les différents systèmes politiques, sur les 

types d’alliances (Jenkins-Smith, Sabatier, 1999) ainsi que sur les conditions d’élévation au rang 

d’entrepreneur de politiques publiques (pour une synthèse, Howlett, Ramesh, Perl, 2020 ; Carney, 2021). 
  
Dans ce contexte, la recherche sur le lobbyisme en tant que tel s’est d’abord ancrée dans une perspective 

institutionnaliste, en vertu de laquelle on s’intéresse aux acteurs porteurs d’intérêts et à la construction de 

leur légitimité (Defacqz, 2018), ainsi qu’aux caractéristiques des lieux décisionnels (venues) et à leurs effets 

sur l’accès des lobbyistes aux décideuses et décideurs politiques (Weiler et Brändli, 2015). Par le biais des 

registres de lobbyistes existants, la manière dont se concrétise cet accès a également été étudiée 

(Baumgartner et al., 2009), de même que les ambitions et les résultats des réglementations en vigueur 

(Courty et Milet, 2018). 
  
Bien que fort pertinentes, ces recherches, de nature interniste en quelque sorte, ont largement relégué un 

aspect du lobbyisme plus difficile à cerner : le lobbyisme indirect (ou outside lobbying, en contexte 

anglosaxon). Ce dernier réfère à une situation où des porteurs d’intérêts qui cherchent à influencer la 

décision politique choisissent d’investir l’espace public et médiatique pour faire pression sur les titulaires 

de charges publiques (Kollman, 1998 ; Tresch, 2022). Cette stratégie s’accompagne généralement d’un 

discours visant à légitimer les revendications ainsi portées, en les associant à une certaine conception de 

l’intérêt général (Yates et Lalande, 2024) visant à infléchir l’opinion publique en leur faveur (Rasmussen 

et al., 2021). Afin de miser sur le caractère représentatif du point de vue défendu, les porteurs d’intérêt 

peuvent en outre susciter la mobilisation citoyenne, ces « appels au grand public » ayant pour objectif que 

la population se fasse le relais de leurs revendications auprès des décideuses et décideurs politiques. La 

formation de coalitions est entre autres une avenue privilégiée à cette fin (De Bruycker et Beyers, 2019; 

Walker, 2013). Dans cette optique, diverses tactiques de mobilisation, ou répertoires d’action, peuvent être 

déployées, entre autres par le biais des médias socionumériques ; cela dit, ces tactiques peuvent parfois 

emprunter des voies questionnables sur le plan éthique, notamment en raison de l’inégalité des ressources 

à la disposition des divers porteurs d’intérêt (Sedda, 2021). C’est également le cas lorsque ceux-ci stimulent 

la mobilisation citoyenne de manière plus ou moins transparente (Gervais, 2024), ou alors la simulent 

carrément, une démarche associée au similitantisme – ou à l’astroturfing (Lits, 2021). 



  
Trois objets ont alors été privilégiés par la littérature internationale anglophone. Une série de travaux s’est 

intéressée à l’ambivalence de la relation entre les groupes d’intérêt et l’opinion publique, à travers l’enjeu 

des formes d’alignement et du sens des interactions (Rasmussen, Willems, 2022; Rasmussen & alii, 2018). 

Des enquêtes, essentiellement de nature quantitative ont porté sur la nature, les stratégies et les effets du 

ciblage proprement médiatique des groupes d’intérêt et des entreprises (Binderkrantz, 2012; Mykkänen, 

Ikonen, 2019 ; Binderkrantz & alii, 2023), accordant parfois une place importante au cadrage privilégié. 

Une dernière approche, reprenant les interrogations initiales posées par l’enquête précurseur de Kollman, 

questionne les conditions, contraintes d’engagement en lobbying de type indirect (Tresch, Fischer, 2015). 
  
Si des publications de langue anglaise ont donc bien investi la question, les écrits francophones demeurent 

encore épars, sans permettre à ce jour de disposer d’une véritable systématisation. L’ensemble de la 

production disponible n’a de surcroît que faiblement interrogé ce que ces modalités d’intervention nous 

disent, aussi en creux, des transformations de l’ordre politique et des formes de régulation publique 

(Gervais, 2024). 
  
À l’intersection de la science politique, de la sociologie politique et de la communication, le colloque vise 

donc à à la fois à établir un bilan de ces travaux et à réfléchir aux approches, stratégies et tactiques associées 

au lobbyisme indirect, à partir de cas concrets, notamment en contexte en francophone. Il vise également à 

examiner l’arrimage de ces pratiques avec les stratégies de lobbyisme telles que traditionnellement conçues, 

et plus largement, à susciter la réflexion quant aux enjeux démocratiques et aux questionnements éthiques 

soulevés par ces pratiques. 
  
Les propositions de communication autour des thématiques suivantes sont particulièrement bienvenues; les 

monographies nationales comme les recherches comparatives sont attendues; les propositions comprenant 

une dimension empirique seront priorisées : 
  

• Étude de cas autour du lobbyisme indirect, en mettant en exergue l’évaluation de telles 

stratégies sur la mise à l’agenda et la décision publique; 
• Analyse des cadrages ou des discours déployés à l’occasion d’une stratégie de lobbyisme 

indirect; 
• Stratégies de mobilisation en ligne à des fins de lobbyisme indirect; 
• Tactiques de similitantisme (astroturfing); 
• Tentatives d’encadrement du lobbyisme indirect, notamment des appels au grand public. 
• Dimensions théoriques et aspects méthodologiques liés à l’étude du lobbyisme indirect. 

  
Les personnes intéressées sont invitées à soumettre une proposition de communication de 300 à 500 

mots (hors références), d’ici le 1er décembre 2025, en écrivant à Marc Milet (marc.milet@assas-

universite.fr) et à Stéphanie Yates (yates.stephanie@uqam.ca). Des actes de colloque sont prévus – le texte 

de la communication sera attendu au plus tard le 30 avril 2026 – et pourront culminer vers la publication 

d’un ouvrage collectif, en fonction de l’intérêt des participantes et participants et de la cohérence des 

contributions.  
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