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EINE BOTSCHAFT VON
LIFEWAVES CEO & GRUNDER
David Schmidt

Kaum zu glauben, dass es schon 15 Jahre sind; eigentlich schon rund 20
Jahre, seit die LifeWave-Reise fUr mich begann. In dieser Zeit hat sich so
viel DenkwuUrdiges, Lebensveranderndes ereignet.

Im Marz 2004 traf ich Richard Quick, den 6-fachen Olympia-
Schwimmtrainer der USA, der seine Schwimmer an der Stanford-
Universitat unsere Energy-Pflaster verwenden liel3. Der Auftritt seines
Schwimmteams, das unsere Pflaster trug, im landesweiten Fernsehen
verhalf uns spater jenes Jahr zum Erfolg.

Oder der 10. November 2004, als wir unsere TuUren offneten und unseren
ersten Verkaufstag als Netzwerk-Marketing-Unternehmen hatten.

Das Geschaftsfuhrungs-Team, das wir ins Boot holten, entfachte ein
phanomenales Wachstum, das schon in unserem allerersten Jahr einen
unglaublichen Umsatz von 17 Millionen US-Dollar einbrachte.

Auf unserem Weg haben wir riesige Menge klinischer
Forschungsergebnisse gesammelt, unsere Reichweite Uber den gesamten
Globus auf mehr als 100 Lander ausgedehnt und sind immer weiter
gewachsen, wahrend andere Networking-Unternehmen scheiterten.

Doch unsere bei Weitem gréfite Errungenschaft sind die vielen Leben,
die wir beruhrt haben, und die Menschen, die heute eine Lebensqualitat
genief3en, die ihnen zuvor ohne LifeWave niemals mdglich war. Und mit
dem Start von X39TM list dies noch viel besser geworden.

Mein aufrichtiger Dank geht an Sie alle, die uns auf dieser Reise
unterstUtzt haben, ich freue mich auf die vielen Jahre des gemeinsamen
Erfolgs, die in allen unseren Vorhaben noch vor uns liegen.

David Schmidt

LIFEWAVES CEO & GRUNDER
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EINE BOTSCHAFT VON
LIFEWAVES MARKETING
VICE PRESIDENT

Jim Caldwell

Wer hatte 2005, als ich David kennenlernte, gedacht, dass unsere
Wege sich so viele Jahre spater noch einmal kreuzen wiurden?

Es war fantastisch, im Laufe der Jahre zu beobachten, welch
unglaubliches Wachstum und welch unglaubliche Leistungen David, das
Unternehmensteam und naturlich unsere Vertriebspartner erbrachten.

Als wir uns zum ersten Mal trafen, begann David gerade erst, ein Dossier
klinischer Forschung und Daten zu entwickeln, um zu belegen, was die
Menschen erlebten, und die Wissenschaft, die hinter diesen Vorteilen
stand, besser hervorzuheben. Doch er wusste schon immer, wo dies
hinfUhren wurde. Sie wlnschen sich eine Vision? Sein Horizont war
grenzenlos. Heute gibt es so viele Studien und Patente; die Wissenschaft
ist eindeutig. Heute haben wir all die Belege, die wir brauchen, um unsere
Technologie voller Selbstvertrauen weiterzuempfehlen. Das Belegmaterial
bringt uns wirklich weiter als jedes Gesprach.

Und wenn es eines gibt, das wir Uber unser herrliches Geschaftsmodell
wissen, dann ist dies die Bedeutung von Beziehungen. Als sich mir die
Gelegenheit bot, David und Suzanne Somers einander vorzustellen,
bereitete es mir grélte Freude, dass aus dieser Begegnung eine
florierende Verbindung zwischen diesen beiden Ikonen in der Welt der
Gesundheit, des Wohlbefindens, des Anti-Aging und der Langlebigkeit
entstand. Dass ihre zahlreichen Blcher, in denen sie LifeWave im

Laufe von 10 Jahren erwahnte, so viele Menschen inspirierten, Teil von
LifeWave zu werden, war das TUupfelchen auf dem [. All dies wurde durch
Vernetzung maéglich.

Wir spulen vor auf die Gegenwart. Uberall auf der Welt wéchst unser
Unternehmen in grof3en Springen! Die Gesundheit und das Woh! unseres
Unternehmens kdnnten nicht besser sein. Plane fUr die Zukunft: Die
Kombination unserer fantastischen Technologie mit Wachstums-Tools zur
Beschleunigung des Erfolgs unserer Vertriebspartner, LifeWave ganz nach
vorn zu bringen... in seine eigene Liga... gemeinsam wachsen wir auf eine
Milliarde an.

Machen wir so weiter... auf geht’s! .
Jim Caldwell
LIFEWAVES MARKETING VICE PRESIDENT
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Das erste LifeWave SP6 kommt auf den Markt
Live!-Event findet mit fast und die Marke gewinnt
2000 Teilnehmenden in Sportlerinnen, Sportler und
Las Vegas statt. Stars aus aller Welt als

Unterstltzer.
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LifeWave erblickt das Licht Mit dem Marktstart von
der Welt. Der Verkauf von IlceWave, Y-Age Carnosine
Energy Enhancer und und Y-Age Glutathione
Silent Nights startet durch beginnt LifeWave, sich
und erzielt bereits im weltweit zu verbreiten.
ersten Jahr 17 Millionen
US-Dollar.
@ @

2018 2016

Das X39°-Pflaster kommt Ein Imagewandel flr das
auf den Markt. Die Unternehmen mit neuen
LifeWave Corporate App Verpackungsmaterialien
wird veréffentlicht. verleiht LifeWave einen

neuen, kilhnen Look.
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ANNIVERSARY

2019 2017

LifeWave Ubertrifft seine Nirvana - das zweifach
Umsatzrekorde und eréffnet wirksame System zur
neue Markte - Japan und die Stimmungsaufhellung
Turkei. LifeWave feiert sein erobert den Markt.

15-jahriges Unternehmen.
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LifeWave feiert mit einer Eines der beliebtesten
Kreuzfahrt zum 5-jahrigen Produkte von LifeWave -
Jubildaum 5 Jahre im Aeon - kommt auf den
Geschaft. Markt.

2008 2010

LifeWave etabliert sich mit LifeWave expandiert seinen
dem Geschéaftsstart in Hauptsitz in San Diego und
Frankreich, Spanien, der richtet einen

Schweiz und ltalien in.dér Produktionsstandort in Irland
EU. Unsere Website wird ein. Das Unternehmen schafft
mit weiteren verflgbaren es zum zweiten Mal in Folge
Sprachenusgebaut. auf die Inc. 5000-Liste der am

schnellsten wachsenden
Privatunternehmen.

2014 2012

LifeWave feiert 10 Jahre im Die erste Ausgabe des
Geschaft. Splash-Newsletters wird an die
Vertriebspartner versendet. Die
LifeWave-Technologie erreicht
weiterhin Sportlerinnen und
Sportler in allen Teilen der Welt.
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2015 2013

LifeWave fuhrt mit Nach 11-jahriger Prtfung
Uberwaltigendem Erfolg wird ein US-Patent fur die
die Alavida-Kosmetiklinie LifeWave-Technologie
ein. erteilt.
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WIE ALLES BEGANN...

Die Geschichte von LifeWave nahm im Grunde schon vor weit Uber 15
Jahren ihren Anfang. Alles begann mit der Leidenschaft und Vision eines
Mannes - David Schmidt. David war erst acht Jahre alt, als seine Eltern
mit ihm die Werkstatt von Thomas Edison besuchten, ein Erlebnis, das
seine Karriere und sein personliches Leben fUr immer pragten sollte. Von
diesem Tag an wusste er, dass er Erfinder werden wollte.

Wie bei vielen erfolgreichen Visionaren begann auch Davids Reise in
die Unternehmerwelt zum Grof3teil von seinem HeimbuUro aus, wo er
erstmals die Prototypen fur die LifeWave-Pflaster entwickelte.

Davids Ziel war es, den Energiepegel im menschlichen Kérper zu
erhéhen, und zwar ohne schadliche Medikamente oder Stimulanzien.
Dies bewirkte einen wahren Durchbruch in der Produktinnovation

- eine Technologie, die Leben verandert, indem sie die Nerven und
bestimmte Hautstellen so stimuliert, dass nachhaltige Energie und
gesteigerte Ausdauer entstehen. Diese Anfangsversuche fuhrten zur
Entwicklung der ersten Pflasterprototypen - Energy Enhancer - sowie
zur Entstehung der LifeWave-Produkte im Jahr 2002. Im gleichen Jahr
reichte David ein Patent auf seine bahnbrechende, nicht-transdermale
Pflastertechnologie ein.

wDiese frithen Jahre der Entwicklung
waren spannend und herausfordernd
zugleich, doch ich war immer voller
Zuversicht*, sagte David.

wIch wusste im Herzen, dass ich

dabei war, etwas zu entwickeln, das
buchstiiblich das Leben von Menschen
itberall auf der Welt verdndern konnte.*

In den ndchsten zwei Jahren startete David die Herstellung, fuhrte
klinische Studien durch und betrieb umfassende Marktforschung.
Zudem begann er, seine Kontakte auszubauen und lernte unseren
heutigen Leiter fUr Gesundheit und Wissenschaft, Dr. Steve Haltiwanger,
kennen. Bei der gemeinsamen Arbeit erlangten die beiden schnell
GlaubwuUrdigkeit in der wissenschaftlichen Gemeinschaft.

Die Produkte nahmen rasch Fahrt auf und fanden Zuspruch bei
Sportlern, Trainern, Akupunkteuren und Arzten, was die Grundlage flr
weltweite Anerkennung bildete. Die ersten klinischen Studien wurden
2003 an der Troy University und am Morehouse College durchgefuhrt.
Sie ebneten den Weg fUr LifeWaves Einsatz daflr, seriése Forschungen
durchzufthren, die die Wirksamkeit der Produkte belegen.

Mehr als 15 Jahre spéater ist klar, dass Davids Vision prophetisch war, da
LifeWave-Produkte inzwischen in Gber 100 Landern rund um den Globus
verkauft werden!
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LASST DAS GESCHAFT BEGINNEN

Im Jahr 2004 wurde LifeWave wie wir es kennen geboren.

Der entscheidende Moment kam fUr das Unternehmen, als der
Biomedizintechniker Dr. Karl Maret unsere Energy Enhancer-Pflaster
dem renommierten Frauenschwimmtrainer Richard Quick vorstellte.

Nur drei Wochen, nachdem er seinem Team an der Stanford-Universitat
die Pflaster gegeben hatte, brachen sechs der acht Teammitglieder ihre
persdnlichen Rekorde. Kurz darauf wurden die Mitglieder des Stanford-
Teams bei den Olympiaqgualifikationen mit den Pflastern gesehen, was
LifeWave in den ganzen USA ins Rampenlicht rickte. Infolgedessen
meldeten sich Uber 1000 Personen, die LifeWave-Vertriebspartner
werden wollten.

Inspiriert von den Leistungsergebnissen nahm Coach Quick noch

im selben Jahr mit Freude eine Stellung als LifeWaves Sportlicher

Leiter an. Wahrend seiner Tatigkeit arbeitete Richard unermudlich mit
Vertriebspartnern zusammen, um Profisportler, Olympiateilnenmer und
aufstrebende Amateursportler fUr unsere Produkte zu begeistern. In
diesen Anfangsjahren war sein Einfluss auf die Integritat und Beliebtheit
von LifeWave nahezu unubertroffen.

Zu Ehren des Beitrags, den er leistete, stiftete LifeWave den jahrlichen
Richard Quick Pursuit of Excellence Award, der Vertriebspartnern
Anerkennung zollt, die die Prinzipien verkdrpern, welche sein berufliches
und persodnliches Leben ausmachten.

Es war einfach wunderbar, jemanden von Coach Quicks Kaliber
als Partner zu haben, dessen Karriere eine Fulle bemerkenswerter
Meilensteine umfasste:

* Ein Rekord von dreizehn National Championships bei der NCAA
(National Collegiate Athletic Association)

* Funf National Championships in Folge an der University of Texas
* Acht landesweite NCAA-Titel an der Stanford-Universitat
* FuUnf Ehrungen als NCAA-Trainer des Jahres

* Trainer des US-Olympiateams bei sechs Olympischen Spielen in
Folge

2009 verstarb Coach Quick in Austin, Texas, seine geliebte Frau
June war an seiner Seite. Wir sind ihm auf ewig dankbar flr seinen
leidenschaftlichen Einsatz fur unsere Mission.

In diesem ersten Jahr wurde der US-Verwaltungsrat gegrindet, er
bestand aus einigen unserer fUhrenden Vorbildern, die bis heute im
Geschaft sind - David Jumper, Chuck Michel und John Chance.

2004 war ein Jahr bedeutsamer Neuerungen, gewachsener
FUhrungsrollen und historischer Produktmeilensteine. Der Umsatz in den
ersten Geschaftsmonaten Uberstieg selbst die kiihnsten Erwartungen
und brachte mehr als 500.000 USD ein, eine seltene Leistung fur jedes
Unternehmen in egal welcher Branche. In der Tat erzielten Energy
Enhancer und Silent Nights in nur einem Jahr einen Umsatz von 17
Millionen US-Dollar.
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Verpackung von ungefahr 2005

MARKTSTART VON SILENT NIGHTS

2005 erlebte das Unternehmen ein noch rasanteres Wachstum. LifeWave gewann immer mehr
weltweite Anerkennung, Kunden aus allen Winkeln der Welt wurden auf das Unternehmen
aufmerksam. Unser meteoritenhafter Aufstieg wurde durch den Marktstart von Silent Nights
zusatzlich befltgelt.

Silent Nights stellte einen neuen Ansatz zur Verbesserung der Schlafqualitat dar, ohne auf
schadliche Medikamente zurlckgreifen zu missen. Durch die Verlangsamung und Beruhigung
unserer Gehirnwellen hilft dieses innovative Produkt uns, den sogenannten Deltazustand zu
erreichen, der wiederum auf naturliche Weise beim Einschlafen hilft.

Bei der ProdukteinfUhrung kam eine von Dr. Norm Shealy durchgefuhrte Pilotstudie zu
folgendem Schluss: , Die Sicherheit und die Ergebnisse, die in der Studie zu Silent Nights
festgestellt wurden, deuten darauf hin, dass sie [die Pflaster] eine der zu bevorzugenden
potentiellen Methoden fUr eine deutliche Verbesserung des Schlafs sein kbnnten.”

Schlafmangel wird mit ernsthaften gesundheitlichen Problemen in Verbindung gebracht,
darunter Erschopfung, Fettleibigkeit, reduzierte Muskelmasse, langsamerer Stoffwechsel, mehr
Bauchfett und schlaffe Haut. Silent Nights verlangert die Schlafdauer klinisch erprobt um 66 %
und hat seit seinem Marktstart Menschen weltweit zu erholsamerem Schlaf verholfen.

Silent Nights wurde eines der entscheidenden Produkte in der Erfullung unserer geschatzten
Mission, die Gesundheit der Menschen Uberall auf der Welt zu verbessern.

LIFEWAVE MAGAZIN ZUM 1t




DIE ERSTE LANDESWEITE KONFERENZ

LifeWaves erste landesweite Konferenz fand im Riviera Hotel in Las Vegas statt. Bei der
Veranstaltung waren mehr als 40 Rednerinnen und Redner zu hdéren, darunter Profi- und
Olympiasportler, die dartber sprachen, wie sie die LifeWave-Pflaster anwenden, um im
Wettkampf das Siegertreppchen zu erklimmen. Weitere Prasentationen stammten von Arzten,
Akupunkteuren, Naturheilkundlern, Wissenschaftlern, Sportlern sowie der weltbekannten
Biophysikerin Dr. Beverly Rubik.

Dr. Frank Shallenbergers Uberschwangliche Laudatio auf die Energy Enhancer-Pflaster fingen
die dynamische Stimmung der Konferenz wohl perfekt ein: ,Statistisch kdnnen wir belegen,
dass die Energieproduktion durch diese Pflaster drastisch gesteigert wird. Ich fUhre diese Tests
nun schon seit fast acht Jahren aus und ich habe noch nie Ergebnisse dieser Art

MARKTSTART DER Y-AGE-REIHE

Dank des Marktstarts von Y-Age Glutathione, Y-Age Carnosine und lceWave war 2006 ein
Blockbuster-dahr fur LifeWave-Produkte. Als Teil der anhaltenden Forschung, die im Jahr
2002 begann, dokumentiere LifeWave 2002 eine Reihe positiver Ergebnisse, die lceWave
bei seiner EinfUhrung bewirkte. Die Studie aus dem Jahr 2006 wies eine Verringerung der
Korpertemperatur und Entzindung innerhalb von funf bis 20 Minuten nach und zeigte eine
schnelle Schmerzlinderung.

JUnser Korper benodtigt einen standigen Energiefluss, um bei guter Gesundheit so bleiben.
Doch dieser wird unterbrochen, wenn wir verletzt sind oder Schmerzen haben”, so David
Schmidt. ,Die Anwendung von LifeWave-Pflastern hilft, den Energiefluss wiederherzustellen
und bringt eine schnelle Linderung von Schmerzen.”

Der Marktstart von Y-Age Glutathione wurde auch von einigen aussagekraftigen klinischen
Forschungen unterstltzt, die bestatigten, dass das Pflaster den Glutathionspiegel im Kérper
signifikant erhoéht.

Wenn wir dlter werden oder Stress haben, sinkt der Spiegel an Glutathion im Koérper. Dies wirkt
sich auf unsere Leber, auf unsere Augen und sogar auf unser Gehdér aus. Mit dem Marktstart
von Y-Age Glutathione kénnen die Menschen diesen Spiegel nun auf sichere und naturliche
Weise erhdhen, ohne auf Pulver, Pillen oder Tinkturen zurlckgreifen zu mussen.

Zum kréonenden Abschluss eines unglaublichen Jahres kam 2006 auBerdem Y-Age Carnosine
auf den Markt. Mit der Bestatigung einer Studie, dass es die Zellorganfunktion bei 95 % der
Testpersonen verbessern konnte, wurde das Pflaster zu einem weiteren verbllUffenden Erfolg
von LifeWave.
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Verpackung von ungefahr 2006

David Schmidt veréffentlichte bei der EinfUhrung folgende Gedanken: ,Klinische Forschungen
zu Carnosine haben einige wunderbare und spektakulare Ergebnisse eingebracht, darunter
das Wissen, dass dies einer von mehreren Nahrstoffen sein kdnnte, die den Koérper jung halten,
wenn wir alter werden.”

GLOBALE BEKANNTHEIT

Mit der Zeit kommt das Wachstum und 2007 bildete da keine Ausnahme. Die LifeWave-
Botschaft verbreitete sich weiter Uber den ganzen Globus, mehr Sportler als je zuvor
benutzten die Pflaster. Dies fUhrte zu einer spektakuldren Verbesserung der Leistung und des
Alltags von Sportlerinnen und Sportlern weltweit. NFL-Stars, die Ayanbadejo-Brider wurden
LifeWave-UnterstUtzer und Brendon Ayanbadejo wurde Super Bowl-Champion.

Davids kontinuierliche Erforschung der bahnbrechenden Technologie fUhrte zur Entwicklung
der SP6 Complete-Pflaster, die Korperstellen stimuliert, die fUr die ZUgelung des Appetits
bekannt sind.

GLOBALES WACHSTUM

2008 wurde LifeWave ein wirklich internationales
Unternehmen und rangierte auf Platz 4825 auf der

Inc. 5000-Liste der am schnellsten wachsenden
Privatunternehmen. 2010 erzielte das Unternehmen dann den
1435. und 2011 den 721. Rang.

Das Unternehmen baute sein Geschéaft in ganz Europa auf,

Dafur startete das Unternehmen die Website lifewave.com in nc.

in Landern wie Frankreich, Spanien, der Schweiz und ltalien.

mehreren Sprachen - ein weiterer wichtiger Schritt zu globaler
Offentlichkeitsarbeit. In der Tat wurde Frankreich fur LifeWave
im ersten Verkaufsjahr dort zur weltweiten Region Nummer
eins fur LifeWave.

Der internationale Markt fUhrte zur Einrichtung eines
europaischen Verwaltungsrats und mit der Erdoffnung eines
Standorts in Taiwan festigte das Unternehmen seine Prasenz
in Fernost.
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5-JAHRIGES JUBILAUM

: Im November 2009 veranstaltete LifeWave-
_ vy b Botschafterin und Beruhmtheit Suzanne Somers
= : _.,*'" eine Karibikkreuzfahrt zu Ehren des funfjahrigen
Jubildums des Unternehmens. Am 10. November
stachen LifeWave-Vertriebspartner voller
Spannung und Vorfreude auf der MSC Poesia von
Fort Lauderdale, Florida, aus in die See.

Am 11. November startete Suzanne mit einer spannenden Prasentation zum Thema Gesundheit
und Hormone in den Tag. LifeWave-Grinder und -CEO David Schmidt stand zum ersten Mal
gemeinsam mit ihr auf der Buhne und fesselte das Publikum mit einer inspirierenden Rede, die
die EinflUsse von Antioxidantien auf die Alterung beleuchtete. Sein Vortrag weckte nicht nur
anhaltendes Interesse bei den Anwesenden, sondern die LifeWave-Technologie sprach sich
auch bei den Ubrigen Reisenden der Kreuzfahrt rasch herum.

Auf der Fahrt hatten Vertriebspartner aus aller Welt (Australien, Philippinen, Singapur,
Malaysia, Taiwan, Island, Spanien, Frankreich, Belgien, Deutschland, Italien, Israel und Marokko,
um nur einige zu nennen) die Gelegenheit, starke Beziehungen und dauerhafte Freundschaften
aufzubauen. In vielen Fallen trafen sich Menschen, die seit Jahren zusammenarbeiteten und
ausschlieflich per E-Mail, Telefon und Skype kommunizierten, zum ersten Mal persdnlich.

Die Exkursion fand einen dramatischen Hdohepunkt, als David Schmidt mit einer Glasskulptur
zur Feier von LifeWaves funfjghrigem Jubildum Uberrascht wurde. Unter den Gasten war

auch Davids Vater, Felix Schmidt, der der Verleihung voller Liebe und Stolz zusah. Auf diese
Ehrenzeremonie folgten ein letztes Dinner, eine denkwUrdige Feier und es wurde getanzt bis in
die frihen Morgenstunden.
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Insgesamt war 2010 ein Jahr des
betrachtlichen Wachstums und der
Expansion fur LifeWave. Das Inc. Magazine
vergab Platz 1435 der US-weit am schnellsten
wachsenden Privatunternehmen an
LifeWave. Damit hatte LifeWave erstaunliche
3390 Range aufgeholt im Vergleich zu

2009, unserem ersten Jahr auf der Liste, als LifeWave dank seines
meteoritenhaften Gewinnzuwachses den Rang 4825 erzielte. 2011
schaffte das Unternehmen es dann auf den 721. Rang.

Grunder und CEO David Schmidt fuhrte diese Anerkennung auf den
JUnternehmensgeist und den unermudlichen Einsatz unseres weltweiten
Netzwerks von Vertriebspartnern zurlck”. Er sprach zudem Uber den
Einfluss der neu entstandenen Partnerschaft mit Suzanne Somers und
nannte ihre enthusiastische Unterstltzung unserer Produktlinie ,,nichts
weniger als phanomenal.”

Um mit dem rasanten Wachstum mitzuhalten, wurde unser globaler
Hauptsitz in groBere Raumlichkeiten in San Diego verlegt. Es kamen
auch einige neue Einrichtungen dazu: eine separate Forschungs- und
Entwicklungsstatte auf 370 Quadratmetern und ein Medienraum zur
Produktion von Webcasts und zum Senden von Schulungssitzungen.

Auf der internationalen BUhne begann in Irland der Bau einer
Produktionsstatte und eines Auftragsabwicklungsburos mit einer
Gesamtflache von 2300 Quadratmetern. Dieses umfasste auch ein neues
Kundenbetreuungszentrum.

Kurz darauf stieg LifeWave in den polnischen Markt ein, was ein weiterer
wichtiger Prufstein fUr unser schnell wachsendes globales Vertriebsnetz
war.

LIFEWAVE MAGAZIN ZUM 15-JAHRIGEN JUBILAUM | 15



MARKTSTART VON Y-AGE AEON

2011 wurde Y-Age Aeon eingefuhrt, eines von LifeWaves
beliebtesten und wichtigsten Pflasterprodukten. Dieses
Produkt, das klinisch erwiesen Stress und Entzindung im
Korper reduziert, half uns, eine neue Ara von Anti-Aging-
Initiativen einzulauten.

ZU jener Zeit belegten klinische Studien, dass sich in nur 10
Minuten nach der Anwendung des Pflasters eine geringere
Variabilitat der Herzfrequenz und ein ausgeglicheneres
autonomes Nervensystem einstellten, was die Menschen in
einen ruhigen, stressfreien Zustand versetzte. Andere Studien
zeigten Infrarot-Bilder, die eine Verringerung der Entzindung
als Reaktion auf Y-Age Aeon zeigten. Zusatzliche Tests kamen
ebenfalls zu dem Schluss, dass Y-Age Aeon die C-reaktiven
Proteine im Korper senkt, die als Reaktion auf eine Entziindung
ansteigen. Dies ist von Bedeutung, da Entzindung ein
Symptom von Stress ist und gesundes Gewebe und sogar die
DNA schadigen kann.

Wahrend ihres Auftritts zum Produktstart forderte LifeWave-
Botschafterin Suzanne Somers die Vertriebspartner auf, in
die Welt hinaus zu gehen und die Leben jener zu berlhren,
die Y-Age Aeon brauchen. ,Bei Anti-Aging geht es nicht

nur darum, den Menschen zu helfen, langer zu leben”, sagte
Somers. ,Es geht darum, ein starkeres, gestinderes und
gllcklicheres Leben zu fuhren. Darum steht LifeWave mit
den Aeon-Pflastern an vorderster Front der Anti-Aging-
Revolution. Es ist eine vollkommen neue Technologie, die die
Lebensqualitdt durch Anti-Aging-Vorteile drastisch verbessert,
die auch Sie nun erleben kénnen.”

CEO und Grunder David Schmidt hatte nach der EinfUhrung
von Y-Age Aeon Folgendes zu sagen: ,Mit Blick auf die
Ergebnisse sieben separater Forschungsstudien sowie auf
eine Fokusgruppe mit Uber 450 Teilnehmenden haben wir
bewiesen, dass Aeon das Leben der Menschen mit einem nie
dagewesenen Anti-Aging-Vorteil zum Besseren verandern
wird.”

GREAT ACHIEVEMENTS

2012 war ein weiteres Jahr bedeutsamer Errungenschaften.

Die erste Ausgabe des Splash-Newsletters wurde versendet
und erreicht unsere Vertriebspartner bis heute. Die LifeWave-
Technologie erreichte weiterhin Sportler aus aller Welt, darunter
mehrere Olympioniken und Olympia-Medaillengewinner, die die
LifeWave-Pflaster bei den Sommerspielen 2012 trugen.

Das Unternehmen erhielt au3erdem zahlreiche
Auszeichnungen, einschliellich den ‘Small Business Spotlight
Award’ von einer kalifornischen Universitat.

LifeWave setzte seinen weltweiten Siegesfeldzug mit der
ErschlieBung neuer Markte fort, darunter Hongkong.
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PATENTE

Ein groBer Erfolg 2013 war der Erhalt eines Patents fiir die LifeWave-Technologie... nach 11
Jahren!

Die Reise begann 2002, als David Schmidt ein Patent fur seine bahnbrechenden
Pflasterprototypen entwickelte und einreichte. Dieser strenge Prozess kann viele Jahre dauern,
umso grdBer war die Freude, 2013 das offizielle Patent zu erhalten.

Nach 11 Jahren der Bewertung unserer Technologie, wissenschaftlicher Forschung und
klinischen Studien erteilt das US-Patentamt zwei Patente auf LifeWaves bahnbrechende, nicht-
transdermale Pflastertechnologie. Diese Entscheidung basierte auf der Feststellung des Amtes,
dass diese Technologie neuartig, legitim und von seridsen wissenschaftlichen Daten belegt ist.
Dies war fur alle von uns, die ein integraler Bestandteil der LifeWave-Gemeinschaft sind, eine
auBergewdhnliche Errungenschaft.

10-JAHRIGES JUBILAUM

DIE LEGENDARE KREUZFAHRT ZUM
10-JAHRIGEN JUBILAUM

Im November 2014 hissten LifeWave-
Vertriebspartner und Fuhrungskrafte an Bord der
majestatischen MSC Divina die Segel und freuten
sich auf eine spektakulare Karibik-Kreuzfahrt mit
Start in Miami, Florida. David Schmidt mischte
sich unter Freunde und Kollegen, um ein wahrhaft
bedeutsames Jahrzehnt zu feiern.

Wie bei allen LifeWave-Events gab es exklusive
Privatveranstaltungen, Gelegenheiten zum
Geschaftsaufbau, erstklassige Unterklnfte und
spitzenmaBige Unterhaltung - doch es war auch
Raum fur gedankenvolles Nachsinnen. ,Wenn ich
auf die vergangenen 10 Jahre zurUckblicke, bin ich
tief beeindruckt von den Menschen, die zu unserem
Gluck beigetragen haben®, sagte David Schmidt.
LErst durch die auBergewdhnliche Verbundenheit
unserer Vertriebspartner wird all dies méglich.”
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MARKTSTART VON ALAVIDA

2015 fuhrten wir unsere Kosmetiklinie - Alavida - ein. Die EinfUhrung des Regenerations-Trios
war eine willkommene Erganzung zur stetig wachsenden LifeWave-Produktlinie und lockte
neue Vertriebspartner ins Unternenmen.

Alavida wagte einen ganz neuen Ansatz an die Hautpflege. Unsere wissenschaftlich erprobten
Rezepturen enthielten unsere patentierte Technologie zur Verbesserung der Hautgesundheit -
von innen nach aufBen und von aufRen nach innen.
Vom ersten Tag an bietet Alavida sofortige, dauerhafte Ergebnisse, die helfen, das Aussehen
Ihrer Haut zu verschénern und lhnen Ihr jugendliches Strahlen zurtickzugeben.
Wie bei allen LifeWave-Produkten zeigten sich in klinischen Forschungen einige wirklich
herausragende Ergebnisse durch die neue Alavida-Produktlinie, dazu zahlen:
* Nahezu 90 % der Testpersonen erlebten nach nur 3 Wochen eine deutliche
Verbesserung ihres Hautbilds insgesamt.
*« 100 % der Testpersonen berichteten, dass die Feuchtigkeitsversorgung ihrer Haut sich
sofort deutlich verbesserte.
» Uber 70 % der Testpersonen erlebten nach nur 3 Wochen eine signifikante Verbesserung
der Festigkeit ihrer Haut.
* Nahezu 80 % der Testpersonen bestatigten eine deutliche Verbesserung der Strahlkraft
ihrer Haut nach 6 Wochen.

WOW! WAS FUR EIN ERGEBNIS!

Obendrein erlebten wir 2015 eines der bestbesuchten europadischen Events in der Geschichte
von LifeWave - Uber 1200 Vertriebspartner nahmen am ,Make it Happen, Make it Matter-Event
in Kopenhagen teil.

MAKE I|IT

MAKE |T
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DIRECT SELLING ASSOCIATION

Die Direct Selling Association (DSA) ist der landesweite Handelsverband
fur Unternehmen, die eigenstandigen Verkaufern unternehmerische
Gelegenheiten fur die Vermarktung und den Verkauf von Produkten

und Dienstleistungen bieten. Jedes Jahr zeichnet der Verband in einem
prestigetrachtigen Preisprogramm die Visionare aus, mit denen er in der
Netzwerk-Marketing-Branche zusammenarbeitet.

V
ETHOS
AWARDS

LIFEWANVE, INC.

AUSZEICHNUNGEN

2015 wurde LifeWave mit dem DSA Ethos Award fUr Produktinnovation ausgezeichnet.

Dieser Preis war eine Anerkennung fur LifeWaves anhaltenden Einsatz fur Produktinnovation.

ETHOS-Awards werden jahrlich an Unternehmen verliehen, die die kUhne Innovation
verkérpern, welche unsere Branche antreibt. Angesichts der harten Konkurrenz 2015, zu der
einige der prominentesten Unternehmen im Netzwerk-Marketing-Bereich zdhlten, war es uns
wirklich eine Ehre, diesen begehrten Preis zu erhalten.
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NEUER LOOK

Einen neuen Look erhielt LifeWave mit der Pflasterverpackung, die Sie aktuell Uberall auf der
Welt sehen. Unser Grafik-Designerteam gestaltete einen neuen Hochglanz-Look, der das
Design der Vergangenheit mit einem wissenschaftlichen, schnoérkellosen Aussehen verband,
der LifeWave ein spannendes, beeindruckendes neues Image verlieh!

MARKTSTART VON NIRVANA

2017 kam das bahnbrechende System auf den Markt, welches das Leben von Menschen Uberall
auf dem Planeten verandern wlrde. Das zweifach wirksame System zur Stimmungsaufhellung
namens Nirvana funktioniert durch Kombination eines Pflasters und einer Nahrungserganzung,
um ein anhaltendes Glucksgefuhl zu erzeugen, ganz ohne Medikamente, Chemikalien oder
Nebenwirkungen.

Wenn eines sicher ist, dann, dass das Leben niemals einen Gang runterschalten wird und Sie
sich immer taffen Herausforderungen stellen mussen. Doch mit Nirvana kénnen die Menschen
mehr Freude finden, selbst in den hektischsten Momenten, dank unserer patentierten
Technologie. Die Nirvana-Nahrungserganzung und das Nirvana-Pflaster arbeiten synergetisch
zusammen, um ein anhaltendes Gefuhl des Glucks und Wohlbefindens zu erzeugen.

Um die unternehmerische Seite des Geschafts nicht zu vergessen: Wir zogen mit mehreren
Abteilungen, einschlieBlich Marketing, Globaler Kundendienst, Lieferkette und IT, an unseren
irischen Standort um, um sicherzustellen, dass unsere Vertriebspartner vom bestmdglichen
Service der Welt profitieren k&nnen. Dieser Umzug in die Bildungshochburg Irland 6ffnete die
TUren fUr einer Vielzahl talentierter Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die unser exponentielles
Wachstum noch heute unterstutzen!
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MARKTSTART VON LIFEWAVE X39°

2018 erlebten wir den Marktstart einer lebensverandernden Revolution in der Geschichte von
LifeWave. Im Sommer 2018 wurde das weltweit erster seiner Art vorgestellt - ein revolutionares
Pflaster, das Stammzellen aktiviert. Nach jahrelanger Forschung und Entwicklung schuf
LifeWaves Grunder & CEO David Schmidt seine ,bisher beste Erfindung’ - das LifeWave X39¢-
Pflaster.

Bei der Vorab-Prasentation im Sommer 2018 hatte niemand ahnen k&dnnen, wie sich das Blatt
fur LifeWave zum (noch) Besseren wenden wurde. In kUirzester Zeit gewannen wir weltweit
neue Vertriebspartner und sogar Vertriebspartner, die sich vom Unternehmen entfernt hatten,
kamen wegen des einzigartigen neuen Pflasters zurlck. Ganze Berge von Empfehlungen
unserer Vertriebspartner gingen beim Unternehmensteam ein, die Vertriebspartner erlebten
unzahlige Vorteile, von schneller Wundheilung, gesteigerter Energie und verbessertem Schlaf
bis zu hdherer Fitnessleistung und einer Verbesserung des Hautbilds.

Das LifeWave X39°®-Pflaster wurde entwickelt, um ein Peptid zu erhdhen, das bekannt fur

die Aktivierung von Stammzellen ist, doch das ist erst der Anfang der Geschichte. Wenn

dieses Peptid erhdht ist, kann es helfen, den Wundheilungsprozess und das Immunsystem zu
unterstutzen, Antioxidantien zu erhdhen, die Entzindung zu verringern und die Produktion von
Kollagen anzuregen.

LIFEWRAWVE

X3Q

30

Erste klinische Forschungsergebnisse, die Dr. Melinda Connor zusammentrug, offenbarten
einige wirklich herausragende Daten. Innerhalb von 24 Stunden beobachtete sie statistisch
signifikante Veranderungen (die von einem externen Statistiker verifiziert wurden), die

auf besseren Schlaf, weniger Stress, mehr Muskelentspannung und geringeren Blutdruck
hindeuteten.

Sie erganzte: ,Es gab 16 Aminosaureanderungen im Stoffwechsel. Mir ist keine andere Studie
bekannt, die je so viele Anderungen aufgrund eines einzigen Produkts oder einer einzigen
Prozedur ergeben hat.” Erstaunlich!
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15-JAHRIGE
JUBILAUM

2019 spielte eine entscheidende Rolle im Wachstum des Unternehmens - 2019 war nicht nur
das Jahr, in dem wir 15 Jahre im Geschéaft feiern - sondern es war auch ein Jahr weitreichender
Veranderungen und allumfassenden Wachstums fur das Unternehmen.
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HIER KOMMT DIE ZUKUNFT!

Bei unserer etablierten, wirkungsvollen Produktlinie, die gemeinsam stark verbessert, wie wir
aussehen, wie wir uns fuhlen, wie wir Leistung erbringen und wie wir heilen, ist es nur sinnvoll,
den Fokus weiterhin fast ausschlief3lich auf unsere Pflasterprodukte zu legen. Das X39™

weist nun den Weg in die nachste Phase des rasanten Wachstums, in der Langlebigkeit und
Regeneration die neuesten Begriffe in unserem LifeWave-Wortschatz sind!

Zusatzlich erndhen wir die Tiefe und Breite unserer Unterstitzung beim Geschaftsaufloau fur
Vertriebspartner in allen Teilen der Welt. Sei es durch Upgrades unserer VergUtungsplane
oder durch Optimierung und Starkung der Leichtigkeit und Geschwindigkeit im Teamaufbau,
das Ziel ist bessere Kundenbindung und groRerer Erfolg fur alle Vertriebspartner. Und das hat
schon begonnen!

NEUE MARKTE - JAPAN (UND WEITERE LANDER WERDEN FOLGEN..)

Dem Trend des weltweiten Wachstums folgend, insbesondere nach dem Marktstart von
X39™, ist LifeWave erfolgreich auf dem japanischen Markt eingestiegen und hat dort die
Umsatzprognosen bereits Ubertroffen.

Dies ist definitiv das Land der Méglichkeiten! Japan ist das zweitgréite Direktvertriebsland der
Welt in Bezug auf den Gewinn und die Anzahl der Distributoren. Inspiriert von dem immensen
Potential, welches das Land bietet:

* Haben wir einen neuen Geschaftssitz in Tokio erdffnet und einen GeschaftsfUhrer fur
unsere japanischen Geschafte eingestellt, Herrn Suguru Aoki, einen sehr versierten
Experten mit Uber 10 Jahren Erfahrung in unserer Branche. Er freut sich sehr, nun Teil
von LifeWave zu sein!

* Haben wir ein LifeWave-Auftragsabwicklungszentrum in der Nahe von Tokio
eingerichtet und LifeWave-Kundendienstvertreter eingestellt und geschult, die sich nun
um den japanischen Markt kimmern.

* Erwarten wir fantastische Ergebnisse auf diesem neuen Markt, in dem das Wachstum
sich immer mehr beschleunigt.

Zudem haben wir Mitte des Sommers unsere Geschaftsstelle in der Turkei erdffnet, wir haben
Thailand auf dem Radar... und wenn sich in anderen Landern, in denen das Geschaftsklima
stimmt und die Regulierungsbedingungen gunstig sind, Moéglichkeiten fur uns erdffnen ...
werden wir da sein.

GESAMTWACHSTUM, EXPANSION UND NEUE MOGLICHKEITEN

In den letzten 15 Jahren ist LifeWave immer starker geworden. Wir erleben nun mehr als je
zuvor eine enorme Beschleunigung im Wachstum und der Expansion Uberall auf der Welt.
Inzwischen versorgen wir die Welt von unseren Geschaftssitzen oder Lagern in 13 Landern
aus. Wenn die Aufregung sich legt und die Zahlen feststehen, erwarten wir far 2019 eine
Verdreifachung des Umsatzes im Vergleich zum letzten Jahr! David Schmidt schreibt dieses
fantastische neue Kapitel in LifeWaves immer langer werdender Saga der ,,Entschlossenheit
und dem Einsatz unseres weltweiten Netzwerks und unseres Unternehmensteams” zu.

Und naturlich ist David mit seinem anhaltenden Drang nach intensiverer Forschung und nach
einem breiteren Portfolio des intellektuellem Eigentums auch nie weit vom Labor entfernt.

All dies wird von klinischen Studien belegt, die noch immer beweisen, wie phanomenal diese
Technologie ist. Es wird Freude bereiten zu sehen, welche neuen Produkte David im Armel hat,
die uns neue, aufregende Moglichkeiten eréffnen werden!

FAZIT? DIE ZUKUNFT IST ROSIG... BEI LIFEWAVE!
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Zur Feier des 15-jahrigen Jubildums des Unternehmens, stachen LifeWave-Vertriebspartner am
4. November 2019 von Miami, Florida, aus an Bord der Navigator of the Seas, in See, gespannt
auf die bevorstehende Karibikkreuzfahrt.

Wir mdchten allen besondere Anerkennung zukommen lassen, die einen ganz besonderen
Preis gewonnen haben - die einzigartige MUnze zum 15-jahrigen Jubildum. Diese von David
Schmidt hdchstpersdnlich handgefertigte MUnze wurde aus noch nie dagewesenen Materialien
mittels einer eigenen Methode hergestellt, die von David patentiert wurde. Ein unabhangiges
Labor bestéatigte, dass das Material véllig neu und innovativ war.

Herzlichen Gluckwunsch an die unten stehenden Vertriebspartner, die diesen spektakularen
Preis gewonnen haben:

Masako Furukawa Mizue Watanabe

Kazue Nakamoto Lorenzo McGrew
e L
Iiﬁ:\ ? BEERFLT Fred Blakley
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Vertriebspartner aus aller Welt trafen sich an Bord mit unserem Geschaftsfihrungsteam, um
LifeWave gebUhrend zu feiern. Herzlichen Gluckwunsch an alle, die sich auf den Aufbau ihres
Geschéafts konzentriert haben, um diesen geschatzten Platz zu gewinnen. Unten finden Sie eine
Liste aller, die Uber 15 Punkte erlangt und sich einen Platz bei dieser unvergesslichen Kreuzfahrt
gesichert haben:

Masako Furukawa BREE Yi-Chen Cheng Toshimi Fushimi

Umeko Hasegawa Hideaki Kumai Sanae Oota

DUEERTFRA AERET Tsao Huei Yu EEH S 2

Mizue Watanabe KAZUKO MURATA Carolyn Dice

EE b =t < il Fumie Takada

PRBFHE lin Toru Nakayama Lenora Wong

Anthony Tan Soruje Kabu Carmina Villorente

FER BR Isabel Bayon-Ramirez SHEER Li-Jung Hung
Anthony Hayashi Jacqueline Doane B EF] Hsueh-Li Yang
HIFFE ORI FHEE AR AE  F 2 Julian Yang Chung
R
Mie Moriya B2 7T Jye-Yuan Cheng Marianne Skov Pedersen
2 PIYO PIYO 5 PR

Minobu Takayanagi Dra Rosa Dalia Gallaga Gonzdlez && 7

Anita Habich Sanae Furuki {(HE Chang Chung-Wen
Jean Paul Parodi Donna Lee Dale Fukuda
it BaoRL he
Kazue Hanzawa EIKO WATANABE KAROLA BENKERT
Yoko Yuki TOSHIKATSU MURAKOSHI STEVEN MATHIAS

Ode Takako Juan Lim Maria Alvarado

BRI {555 [E3E¥ Mei-Lin Chen David Doane

Birgit Bauer-Seuring Kazuhiro Suruga Masaaki Masubuchi
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GLOBAL MASTERMIND
— AUSSCHUSSMITGLIEDER 2019

GIobaIﬁasterMind

Anfang 2019 trafen wir die Entscheidung, den Global MasterMind zu grinden, eine Initiative, die
fUhrende Vorbilder aus allen wichtigen Méarkten Uberall auf der Welt zusammen bringen sollte.
Die Ausschussmitglieder wirden von Zeit zu Zeit wechseln, um unser Unternehmensteam bei
der Gestaltung von LifeWaves Zukunft zu unterstltzen.

Diese erste Gruppe von Vorbildern spielte das gesamte Jahr 2019 lang eine entscheidende
Rolle mit Ratschlagen und Hinweisen zu wesentlichen Entscheidungen, die sich auf alle
Vertriebspartner auswirkten. Ein besonderes Dankeschdn geht an alle diese versierten
Netzwerk-Marketing-Profis, wir ziehen den Hut vor ihnen:

DAVE BAGUYO YOSHI ENDO CHRISTINA FABRIN  CHRISTINE GAY-GIRRBACH
PHILIPPINES JAPAN DENMARK FRANCE

DAVID JUMPER GILBERT LOUIS KRZYSZTOF MARKOWSKI ~ ANTHONY MASSAWA
CANADA CANADA POLAND AFRICA

LORENZO MC GREW CHUCK MICHEL DR. JOAN NORTON HERMINE OBERMANN
MEXICO USA USA AUSTRIA

£

PHIL STEINBERG ROY SURJONO JAN WIEGEL LISA WU
SWITZERLAND INDONESIA GERMANY TAIWAN
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(s IFEWAVES SENIOR
/) PRESIDENTIAL
DIRECTORS

Unseren Top Director-Status zu erreichen ist keine unbedeutende Leistung und wir modchten
alle wurdigen, die in den Rangen aufgestiegen sind und die Top-Position des Senior
Presidential Director erreicht haben.

Vielleicht haben Sie schon einmal den Ausdruck ,Wir sehen uns an der Spitze” gehdrt. Diese
Vertriebspartner sind schon da! Herzlichen Gluckwunsch!

*Es werden Range mit Stand von August 2019 berlcksichtigt

BIRGIT GREGORY & CARLOS JOHN PHILIPPE
BAUER-SEURING ROBIN BLANC BUSCARONS CHANCE CHENUAUD
MASCARI

ANDERS RIC | YOSHI KARLHEINZ FREDDY
DE LA COUR DE LUCA ENDO MUELLER JOHNK

|

DAVID NICOLE MANFRED FREDERIC ~ SONJAM.
JUMPER KAPS KOHLRUSCH LARCHE LOFERER
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GILBERT ISABEL CHUCK
LOUIS MAIER MICHEL

MIGUEL DAGMAR ANNELIESE MARION H. YOSHIHIRO
MOLINA MUELLER MULLER NELSON MIZUOCHI

SUSANNE ISAIA ROSARIO JULIANA NICHOLAS HERMINE
PEDERSEN CASTORINA SURJONO TIVOLI OBERMANN-
HAUSL
\. _:_:.1 '
KURT WENDLER- JAN HIROKUN

ROTHENBERGER WIEGEL
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DER RICHARD
QUICK AWARD

Coach Richard Quick war ein Mensch von auf3ergewdhnlicher
Rechtschaffenheit. Alle bisherigen Gewinner dieses Preises
verkdrpern ganz klar sein bleibendes Erbe. Nun, da wir

vor der AnkUndigung einer weiteren Reihe von Gewinnern
stehen, blicken wir zurtck und ehren die friheren Gewinner
dieses ruhmreichen Preises.

7 i

MIGUEL MOLINA PAUL NGUEMDJO TINWO

DAVID JUMPER CHUCK MICHEL PHIL STEINBERG
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LIFEWAVE CORPORATE APP

Eine simple und effektive Methode, mehr Uber die LifeWave-Geschaftsgelegenheit zu erfahren,
ist die ‘LifeWave Corporate’-App.

Diese alles umfassende Ressource ist ein tolles Tool zum Geschaftsaufbau von LifeWave, die
das Lernen und Préasentieren einfach macht. Diese App ist ein leistungsstarkes Tool fUr neue
und erfahrene Vertriebspartner gleichermaf3en. Die perfekte mobile Ressource, die immer
griffbereit ist, wo Sie auch sind!

Sie steckt voller hilfreicher, mundgerechter Informationshappchen, die Sie sofort einsetzen
kdnnen, um die Geschichte darUber zu teilen, wer wir sind und was maglich ist... vor allem mit
X39™.

Einfach zu erlernen - bereit, die LifeWave-Erfahrung zu teilen, wenn Sie und Ihr Team es sind.

Diese in zahlreichen Sprachen verflgbare neue App ist das perfekte Geschaftsaufbau-Tool fur
unterwegs.

Laden Sie sie sich noch heute herunter und beginnen Sie zu erkunden!
SO LADEN SIE SIE HERUNTER:

* Gehen Sie einfach in Ihren App Store
* Suchen Sie nach ‘LifeWave Corporate’
* Laden Sie sich die App KOSTENLOS herunter!

@ Horw LifeWave Patches Work

Hiowr Life'Wave Patches wwond Wity Shoald | Join LifeYWare?

Your body relgues his! in tha barm of infrared Wiy Should | Join LifeWse? Paople join the LifeWWan family 1o impe o their

lighs. LiteWWares patched captune this infraned Fapaith and veell-Bping. 1o eann Exbed Moy on

light when it i placed on the bady, which Ehe side or bo begin what can become 3 full-time
ofession.

reflects certain wavelengths of Bght. This Lo
process stimulabes Certain points on the skin LifewWave Business Opportunity

LNt Signd tha By Bo pain Pl iR DevatfiLs Por W'e are about relationships ina caring. Fealth-

ach LteWWave patch, minded community that Fapperr 1o be the only
plade you can buy #nd use a technology that can

Watch the video below to find out how they malke 3 huge difference In your and otber

Wk i people’s lhves. Our videos, printed matter,
et nel this A all sptight people wround
thi werld enjoying the LiteWWans lifestyls.

Dur Prodhacts

Thatra is Pthing Fep them, Thare is o
eomgetition. Our mettage ipeaks 1o tens of
(B milfions of peaple lookdng for rellef and Righer

. =
® ipp Store * Google Play
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LIFEWAVE®
A EVENT

LIFEWAVE-EVENTS -
DIE TOUR 2020

Wunderbares geschieht, wenn LifeWave-Menschen sich persdnlich treffen. In unserem
dynamischen Netzwerk entstehen so solide geschéaftliche und persdnliche Beziehungen und
werden gepflegt, Informationen werden ausgetauscht, Ideen entwickelt und der erstaunliche
unternehmerische Erfolg nimmt seinen Anfang. Die LifeWave-Welttour 2020 wird da keine
Ausnahme bilden!

Der Startschuss fur die Tour fallt im Januar in Las Vegas, gefolgt von unserem européaischen
Meeting in Darmstadt, Deutschland, und dem Abschluss in Tokio, Japan, im Juli. Seien

Sie dabei, wenn LifeWave-Vorbilder, -Vertriebspartner und -FUhrungskrafte aus aller Welt
zusammenkommen, um gemeinsam zu lernen, sich auszutauschen, Beziehungen zu pflegen
und vieles mehr.

2} JAHRLICHER VERANSTALTUNGSPLAN

Nordamerikanisches Event
&= Lifewave LIVE! USA 2020
— Las Vegas, USA

* 25t - 26

Europadisches Event
LifeWave LIVE! Deutschland 2020
Darmstadt, Deutschland

* 27t - 22m

Asiatisches Event
LifeWave LIVE! Japan 2020

Datum ‘
Tokio, Japan

folgt

Zweifellos wird 2020 eine sehr gunstige Zeit, um Unglaubliches in Inrem Unternehmen
umzusetzen. Wir sehen uns bei den Events!
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LEBEN SIE LANG. LEBEN SIE GUT.

LifeWave Europe Ltd., Raheen Ind. Est., Athenry, Co. Galway H65 NW84, IRL.
Tel: +353 91 874 600 | Fax: +353 91874 655 | customerserviceeu@lifewave.com

LifeWave, Inc., 9775 Businesspark Ave, San Diego, CA 92131, USA.
Tel / Fax: +1 (866)202 0065 | customerservice@lifewave.com | www.lifewave.com

FOLGEN SIE UNS
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WWW.LIFEWAVE.COM

15YEAR-CAT-GE RO1



P
LIFEWAVE’
_

File name: 15YEAR-CAT-GE RO1
Version: 1

Date: 03 Oct 2019

Dimensions: 210mm x 297mm
Software: InDesign CC 2019
Board Type:

Cover - Claro Silk 250gsm
Inside - Condat Silk 1770 gsm

Colours Used:
CMYK

. 6010 Foil




