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Audiencia de 
Radios 
en cuarentena

¿Cómo se ha comportado la Audiencia de 

Radios en el Aislamiento Social?
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El aumento de la Audiencia de Radios  es 
debido al mayor consumo DIGITAL a través de 

diferentes dispositivos.

Según , un 26% de los

auditores declara Escuchar

Radio en algún tipo de

dispositivo móvil o fijo.

A partir de la información entregada por diferentes grupos radiales del país.

Streaming Live                               creció 25%

Streaming on demand                   creció 12%

Descargas app de las radios          creció 27%

Nuevos seguidores Instagram       creció  5%

Durante el último tiempo, hemos 
observado un aumento de la Audiencia 
Radial, en todo el país.
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En abril la Audiencia 
Diaria aumentó en un 
11% respecto 
de igual mes del 2019.

AUDITORES A NIVEL NACIONAL: 

13 millones de auditores

Esto quiere decir que,  
diariamente, hay más de 13 
millones de Auditores a nivel 
Nacional.



En este período de cuarentena 
la Audiencia de Radios sigue en 
aumento en el Hogar.
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Lugar de Audiencia de Radios

Hogar Auto Trabajo

En cuarentena, el consumo de Radios en el Hogar
aumentó en un 62% comparado con Abril del
2019.
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Audiencia de Radios en el Hogar

Abril 2019 Marzo 2020  Abril 2020

El mayor consumo de Radios en el Hogar se
produce durante todos los bloques horarios del
día.
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La cuarentena es un aliado de la 
Escucha de Radios…
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Se observan diferencias al analizar la Audiencia
de Radios en comunas que han tenido o no
cuarentena.
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Audiencia de Radio Comunas con y sin Cuarentena
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Audiencia en Hogar en Comunas con y sin 
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Este aumento es mayor si se observa la Audiencia
de Radios en HOGARES con y sin Cuarentena.
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La cuarentena es un aliado de la 
Escucha de Radios…en el HOGAR
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Cuando se observa la Audiencia de Radio en el
HOGAR en comunas que han tenido o no
cuarentena, el crecimiento es mayor.
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Mañana - antes de 9:00 am
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La cuarentena es un aliado de la 
Escucha de Radios…en el HOGAR

7

Cuando se observa la Audiencia de Radio en el
HOGAR en comunas que han tenido o no
cuarentena, el crecimiento es mayor.
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Media Tarde - 15:00 a 18:00
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