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Zusammenfassung

Der App-Markt wird weiter wachsen, und die globalen
Verbraucherausgaben in App Stores werden 2022 156,5 Mrd. USD
erreichen. Dies bedeutet ein Wachstum von 92 % gegenuber

81,7 Mrd. USD 2017. Globale Downloads werden um 45,0 % von
178,1 Mrd. im Jahr 2017 auf 258,2 Mrd. im Jahr 2018 steigen.

APAC vereint fast zwei Drittel der globalen Ausgaben auf sich. China
bleibt der weltgréBte Markt mit 62,4 Mrd. USD bzw. fast 40 % der
weltweiten Ausgaben.

Wir erwarten ein Wachstum der Installationsbasis von Smartphones und
Tablets von 3,9 Mrd. Ende 2017 auf 6,1 Mrd. im Jahr 2022.

Bei den durchschnittlichen weltweiten Ausgaben pro Gerat erwarten wir
einen Anstieg von 20,94 USD im Jahr 2017 auf 25,65 USD im Jahr 2022.

Die Ausgaben pro Gerat in Japan werden bis 2022 durchschnittlich bei
Uber 140 USD liegen. Dies ist fast das Sechsfache des globalen
Durchschnitts und mit Abstand der héchste Wert weltweit.

Inhalt dieses Berichts:

Prognosen zu globalen und
regionalen App-Downloads und
Verbraucherausgaben im App Store
bis 2022.

Top 5-Lander nach
Verbraucherausgaben im App Store
und Downloads im Jahr 2022.

Gegenuberstellung der Downloads
und Verbraucherausgaben von
Spielen und Apps

Weitere Daten wie Prognosen nach
App Store finden Sie in unserem
Anhang: Prognosedaten.

Informationen zur Berichtsmethodik sowie Aktualisierungen

finden Sie hier.


https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/
https://s3.amazonaws.com/files.appannie.com/reports/1805_Methodology_2017_2022_Forecast_EN.pdf

App Annie ist der vertrauenswurdigste Partner im App-Markt
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Das Unternehmen und die
Technologie hinter dem Bericht

App Annie unterstitzt Unternehmen bei der
Entwicklung ihrer App-Geschafte und wird von
94 der Top 100-Publisher weltweit genutzt. Vom
Wettbewerbs-Benchmarking bis zur
internationalen Expansion stellen wir die Daten
und Insights bereit, die fur den Erfolg im App-
Markt bendétigt werden.

Die in diesem Bericht enthaltenen Informationen
wurden mit App Annie Intelligence, der
fuhrenden Lésung fur Marktdaten fur den App-
Markt, sowie mit unserem proprietaren
Prognosemodell zusammengestellt.

Wenn Sie erfahren méchten, wie unsere
Schatzungen zu Downloads, Umséatzen,
demografischen Daten und Nutzungsdaten
sowie zu ASO auch Sie bei Ihren wichtigen
Geschaftsentscheidungen unterstitzen kénnen,
registrieren Sie sich noch heute fur ein
kostenloses Konto.

Begleiten Sie mit App Annie Intelligence
zuversichtlich den gesamten App-Lebenszyklus

MOGLICHKEITEN
ENTDECKEN

UMSATZ BESSERE STRATEGIEN
BESCHLEUNIGEN 9 ENTWICKELN
KUNDEN FESTER 5 NUTZERAKQUISE
BINDEN A OPTIMIEREN

Die vertrauenswirdigen weltweiten App-Marktdaten der
Branche. Exzellente Insights. Eine integrierte Plattform.


https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
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Die Markte sind weiter auf dem Weg zur App-Reife

Wahrend der globale App-Markt wachst, befinden sich einzelne
Markte in unterschiedlichen Phasen der Marktreife:

e  Phase 1: Experimentierfreude Der Weg eines App-Markts zur Reife
Smartphone-Erstnutzer fihren zu anféanglich wachsenden
Downloads. Neue Nutzer kommen in den Markt und
beginnen, Apps zu entdecken, zu probieren und damit zu
experimentieren.

Phase 1: Phase 2: Phase 3:
Experimentierfreude Expansion Reife

Volumen

° Phase 2: Expansion
Mit der Zeit bilden sich Nutzungsmuster aus. Die Nutzer

erkennen, welche Apps am nutzlichsten fur sie sind, und
suchen seltener nach neuen Apps. Downloads bleiben hoch,
doch die Wachstumsraten verlangsamen sich. Gleichzeitig
steigen Interaktionen und Ausgaben an, da die Menschen
zunehmend ihre Lieblings-Apps nutzen.

° Phase 3: Reife
SchlieBlich geben die Nutzer Geld in Apps aus, und
gleichzeitig finden App-Entwickler bessere Wege zur 3
Monetisierung. Dies fuhrt zu schnellem Wachstum der Zeit
Ausgaben, nicht nur im App Store, sondern auch bei In-
App-Anzeigenausgaben und im M-Commerce (die letzteren
beiden werden in diesem Bericht nicht behandelt).

== App-Downloads = App-Nutzung = App-Umsatz



App-Downloads erreichen 2022 weltweit 258,2 Mrd.
Verbraucherausgaben in den App Stores 156,5 Mrd. USD

Weltweite App-Downloads
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fur Android kombiniert Downloads beinhalten nur die
Erstinstallationen; ohne wiederholte Installationen Bruttoausgaben inkl. App Store-Gebuhren

° Downloadwachstum wird durch dramatischen Anstieg der Smartphone-Installationsbasis von 3,9 Mrd. in 2017 auf 6,1 Mrd.
in 2022 befeuert. Smartphone-Erstkaufer in neuen Markten stehen an der Spitze dieses Wachstums.

e  Wachstum der Verbraucherausgaben resultiert aus schnell wachsender Installationsbasis und aus steigenden Ausgaben pro
Gerat in reiferen Markten.

Eine vollstandige Aufstellung der Prognosedaten finden Sie hier in unserem ,,Anhang: Prognosedaten®



https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

Downloads (Milliarden)

Weltweite App-Downloads wachsen bis 2022 um 45 % auf 258,2 Mrd.
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fur Android kombiniert

Downloads beinhalten nur die Erstinstallationen; ohne wiederholte Installationen

Wachstumsrate: Wachstumsrate: Wachstumsrate:
1,2 % 10,3 % 3.3%

39,7

Wachstum auf dem amerikanischen Kontinent wird von
groBen neuen Méarkten wie Brasilien angetrieben. Das
Gesamtwachstum in der Region wird jedoch durch den
reifen US-Markt gedampft, der sich zunehmend in der
zuvor beschriebenen Expansionsphase befindet.

APAC wird die am schnellsten wachsende Region.
Markte wie Indien, Indonesien und Vietnam sowie
kleinere Stadte und landliche Regionen in China stecken
noch tief in der Experimentierphase der Marktreife.
Insgesamt erwarten wir ein massives
Downloadwachstum bis 2022.

Beim Downloadwachstum in der EMEA-Region liegen
neue und schnell wachsende Mérkte wie Agypten, die
Ukraine und Polen an der Spitze. Russland, ein groBer
Markt an der Schwelle zur Expansionsphase, erlebt
weiterhin starkes Downloadwachstum.

Weitere Zeitraume regionaler Downloaddaten finden Sie hier in unserem ,Anhang: Prognosedaten*


https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

China bleibt bis 2022 der gréBte Markt bei den App-Downloads

Top-Lander nach Downloads (in Milliarden) im Jahr 2022
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fir Android kombiniert

° China bleibt bei den Downloads der Markt Nr. 1. In Indien setzt sich das explosive Wachstum aufgrund der enormen Einwohnerzahl
fort. Die Smartphone-Akzeptanz wird beglnstigt durch vermehrten Zugang zu erschwinglichen Android-Geraten und den Ausbau des

subventionierten 4G-Netzes.

° In den reiferen Markten der USA und Japans werden sich die jahrlichen Downloads bis 2022 stabilisieren. Absolute Downloadzahlen
bleiben in den USA und Japan bis 2022 mit durchschnittlich 21 bzw. 15 Apps pro Gerat auf hohem Niveau. Angesichts erhdéhter App-
Verfugbarkeit und selteneren Downloads mussen Publisher fur jeden neu zu akquirierenden Nutzer mehr investieren. Wir werden aber
im Folgenden noch sehen, dass die rasch wachsenden Ausgaben in diesen Markten den ROI auf den Lebenszykluswert (LTV) steigern.

Weitere Zeitraume landerspezifischer Downloaddaten finden Sie hier in unserem ,Anhang: Prognosedaten®



http://indianexpress.com/article/technology/tech-news-technology/reliance-jio-airtel-vodafone-and-idea-28-gb-data-offers-details-how-to-recharge-4553781/
http://indianexpress.com/article/technology/tech-news-technology/reliance-jio-airtel-vodafone-and-idea-28-gb-data-offers-details-how-to-recharge-4553781/
http://indianexpress.com/article/technology/tech-news-technology/reliance-jio-airtel-vodafone-and-idea-28-gb-data-offers-details-how-to-recharge-4553781/
http://indianexpress.com/article/technology/tech-news-technology/reliance-jio-airtel-vodafone-and-idea-28-gb-data-offers-details-how-to-recharge-4553781/
https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

USD (Milliarden)

Weltweite Verbraucherausgaben in Apps wachsen bis 2022 um 92 %
auf 156,5 Mrd. USD
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fiir Android kombiniert
Bruttoausgaben inkl. App Store-Gebuhren
Verbraucherausgaben nur aus App Stores. Nicht enthalten sind Ausgaben aus M-
Commerce oder In-App-Anzeigen.

Wachsende Ausgaben pro Gerat in reifen Markten sind
hauptausschlaggebend fur das weltweite Wachstum der
Ausgaben in den App Stores. Mit zunehmendem Vertrauen in
Apps und deren Nutzen steigt bei den Nutzern auch die
Bereitschaft, Geld auszugeben.

Fuhrend beim Wachstum pro Gerat in Amerika sind die
USA, wo sich die Verbraucherausgaben in App Stores
bis 2022 fast verdoppeln werden. Jahrliche Ausgaben
pro Gerat werden 2022 in den USA 60 USD
Ubersteigen, ein Plus von fast 50 % gegenulber 2017.

Das schnelle Wachstum in APAC wird von den sehr
reifen Markten Sudkorea, Japan und den groBen und
mittelgroBen Stadten Chinas befeuert, die in die
Reifephase eintreten, die sich durch schnelles
Wachstum der Ausgaben auszeichnet.

EMEA hat eine Reihe sehr reifer Markte, darunter
GroBbritannien, Frankreich und Deutschland. Hier
erwarten wir einen starken Anstieg der Ausgaben in
den nachsten 5 Jahren.

Weitere Zeitrdume regionaler Ausgabendaten finden Sie hier in unserem ,,Anhang: Prognosedaten®


https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

Verbraucherausgaben in China, dem weltgréBten App-Markt,
verdoppeln sich bis 2022

Top-Lander nach Ausgaben (in Milliarden USD) im Jahr 2022
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fur Android kombiniert App Annie

° Reifere Markte wie die USA, Japan und Sudkorea erleben schnelles Wachstum bei den Verbraucherausgaben, da sie in die Reifephase
eintreten. Bargeld-affine deutsche Verbraucher werden digitale Kdufe zunehmend akzeptieren, und Deutschland wird bis 2022 im
Ranking nach Verbraucherausgaben von Rang 7 im Jahr 2017 auf Rang 5 klettern.

° In groBen neuen Markten wie Indien erwarten wir, dass die Ausgabenbereitschaft flur digitale Produkte wachsen wird. Allerdings bleiben
reife Markte mit hohen Einkommen, z. B. die USA, Japan sowie die groBen und mittelgroBen Stadte in China bei den App Store-Ausgaben
an der Spitze.

Weitere Zeitraume landerspezifischer Ausgabendaten finden Sie hier in unserem ,,Anhang: Prognosedaten®


https://www.bloomberg.com/news/features/2018-02-06/germany-is-still-obsessed-with-cash
https://www.bloomberg.com/news/features/2018-02-06/germany-is-still-obsessed-with-cash
https://www.bloomberg.com/news/features/2018-02-06/germany-is-still-obsessed-with-cash
https://www.bcg.com/en-gb/publications/2017/marketing-sales-globalization-new-indian-changing-consumer.aspx
https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

Durchschnittliche App-Ausgaben pro Gerat wachsen bis 2022 um 23 %

Ausgaben pro Gerat (USD)

Weltweite jahrliche App-Ausgaben pro Gerat
(Durchschnitt)
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fur Android kombiniert

Apps
M Spiele

Der Mobilsektor vergréBert weiter seinen Marktanteil,
und bis 2022 erreichen die durchschnittlichen App-
Ausgaben pro Gerat 25,65 USD. Gleichzeitig wachst die
globale Smartphone- und Tablet-Installationsbasis um
56,4 % — von 3,9 Mrd. 2017 auf 6,1 Mrd. 2022. Beides
zusammen befeuert insgesamt das Wachstum der
Verbraucherausgaben fuar Apps.

Jahrliche Ausgaben pro Gerat Ubersteigen bis 2022 in
Japan 140 USD. Dies ist fast das Sechsfache des globalen
Durchschnitts und mit Abstand der héchste Wert
weltweit.

Die Smartphone-Durchdringung wird in den nachsten
Jahren in neuen Markten zunehmen, dank
erschwinglicherer Gerate und Initiativen wie Android Go
und Facebook Connectivity.

Neue Nutzer werden durchschnittlich weniger App
Store-Ausgaben tatigen, bieten Publishern aber gute
Mdglichkeiten Uber In-App-Anzeigen und M-Commerce
sowie hinsichtlich der Markentreue.

Eine vollstandige Aufstellung der Prognosedaten finden Sie hier in unserem ,Anhang: Prognosedaten®


https://www.gartner.com/newsroom/id/3788963
https://www.appannie.com/de/insights/market-data/mwc-2018-recap-android-go-ar-5g/
https://www.android.com/versions/oreo-8-0/go-edition/
https://research.fb.com/category/connectivity/
https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

Spiele machen auch 2022 den Léwenanteil der App-Ausgaben aus,
doch Apps auBerhalb der Spiele machen Boden gut
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Hinweis: iOS App Store, Google Play und Drittanbieter-Stores fur Android kombiniert

In der Experimentierphase der App-Reife bereiten
Spiele haufig den Boden. Mit der Zeit wachsen
dann die Méglichkeiten fur Publisher aus anderen
Branchen, sodass sie mehr in den Mobilsektor
investieren.

In den nachsten 5 Jahren werden Apps auBerhalb
der Spielekategorie einen wachsenden Anteil der
Verbraucherausgaben in App Stores verbuchen.
Von 2017 bis 2022 steigen die App-Ausgaben
(ohne Spiele) um 75 Mrd. USD.

Umsdtze aus Abonnements tragen zum Wachstum
bei, da Publisher von Dating-, Musik- und
Videostreaming-Apps dieses Modell verbreitet
einsetzen. Tatsachlich hatten 2017 schon 8 der 10
umsatzstarksten Apps (ohne Spiele) Abonnement-
Optionen implementiert.

Regionale Schatzungen zu Spielen und Apps finden Sie hier in unserem ,Anhang: Prognosedaten®


https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/
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App-Strategie fur 2022 entwickeln

App Store-Verbraucherausgaben 2022 2022 werden sich die App-Markte der Welt noch immer in verschiedenen
Phasen der Reife befinden. Fur maximalen Erfolg mussen Publisher diese
Unterschiede berucksichtigen und ihre Strategie fur jeden Markt entsprechend
optimieren.

° In reifenden und zunehmend wettbewerbsfahigen Markten mussen
Publisher mit Produktinnovationen und Investitionen in organische und
bezahlte Installationen flur neue Downloads sorgen. Hierfur sind
voraussichtlich neue Ansatze bei der Nutzerakquise erforderlich.
Wachsende Ausgaben pro Nutzer sollten ROl und Lebenszykluswert der
Kunden erhéhen.

° In neuen Markten sind aufgrund hoher Downloadzahlen und begrenzter
direkter Ausgaben alternative Strategien nétig, die eine groBe
Nutzerbasis effektiver ansprechen. In-App-Anzeigen sind ein
naheliegendes Modell, doch eine weit verbreitete App in diesen Markten

kann auch ein Segen flur Markenbewusstsein und -treue sein.
Android

RS e  Bis 2022 entfallen auf APAC 64,8 % der App Store-Ausgaben und
72,4 % der globalen Downloads. Uber die Halfte davon kommt alleine
aus China. Lokale Publisher sind stark in APAC, und angesichts der
riesigen Méglichkeiten kénnen effektive Lokalisierung und gezielte
lokale Partnerschaften internationalen Publishern zum Durchbruch
verhelfen.

Hinweis: Bruttoausgaben inkl. App Store-Gebuhren

Eine vollstandige Aufstellung der Prognosedaten finden Sie hier in unserem ,Anhang: Prognosedaten®
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https://www.appannie.com/de/insights/market-data/app-annie-2017-2022-forecast-data-sheet/

Weitere Analysen zum App-Markt
herunterladen:

° Jahresrlckblick 2017: Ein denkwurdiges Jahr fur den
App-Markt

° Die Top 10-Prognosen fur die App-Branche im Jahr
2018

° Darum ist eine App wichtig fur Ihre Mobile-Strategie

° Mobile Gaming baut FUhrung weiter aus: Gaming
Spotlight, Ruckblick 2017

° Neuer App-Nutzungsbericht: Wie viele Apps
installieren die Nutzer pro Monat?

App Annie

Bringen Sie Ihr Unternehmen
gemeinsam mit dem Markt-fuhrer
im Bereich der App-Marktdaten
und -Analysen voran

App Annie Intelligence

App Annie Intelligence bietet prazise
Daten Uber den App-Markt und Insights
fur Millionen von Apps weltweit.

e  App Annie Connect
App Annie Connect bietet lhnen eine
umfassende Ubersicht zur Performance
Ihrer App. Konsolidieren Sie alle Ihre App
Store-, Nutzungs- und Anzeigen-Daten
in einem vereinheitlichten Dashboard.

COPYRIGHT 2018
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https://www.appannie.com/de/insights/market-data/new-app-usage-report-how-many-apps-do-users-install-a-month/
https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
https://www.appannie.com/de/platform/intelligence/
https://www.appannie.com/de/platform/connect/
https://www.appannie.com/de/platform/connect/
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App Annie stellt vertrauenswurdige App-Marktdaten und Insights bereit, die
Unternehmen dabei helfen, sich erfolgreich auf dem globalen App-Markt zu
positionieren. Mehr als 1 Million registrierte Nutzer nutzen App Annie, um ein
besseres Verstandnis des App-Markts, ihrer Geschéafte und der damit verbundenen
Mdglichkeiten zu gewinnen. Das Unternehmen hat seinen Hauptsitz in San
Francisco und beschaftigt 450 Mitarbeiter in 15 Niederlassungen weltweit.

App Annie hat 157 Millionen US-Dollar Kapital von Investoren wie Sequoia Capital,
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